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MIKSI BRANDIA TARVITAAN

Harjavallan kaupungin brandikirja kertoo, milta Harjavalta ndyttaa ja kuulostaa. Ohjeistuksen avulla luodaan yhtenainen ja vahva mielikuva Harjavallasta. Vahva
brandi on kaupungin tarkein kilpailuetu. Kaupunkibrandi ei ole vain markkinointia ohjaava konsepti, se kertoo, milla tavalla haluamme tulla nahdyksi. Se myds
ohjaa viesteilldan kaupungin kehittamista ja luo mainetta. Kaikki kunnan teot ja tekematta jattamiset vaikuttavat maineeseen, joka rakentuu arkisesta tyosta ja
juhlasta, vuorovaikutuksesta ja kohtaamisista ihmisten valilla. Siksi jokainen harjavaltalainen on brandilahettilds. Tunnistamalla brandin vahvuudet,
kohderyhmat ja erottuvuustekijat luodaan yhtenaistd, puhuttelevaa ja tunteisiin vetoavaa viestintaa. Yhtendinen ilme ja viesti tukevat tunnettuutta ja luovat
mielikuvaa Harjavallasta. IIme ja viestit pohjautuvat niin historiaan kuin nykypaivaan.

Uusi brandi tarvitaan, jotta saamme kotikaupunkimme nakyvaksi. Nekin, jotka eivat viela taalla asu voisivat harkita oman kodin pystyttamista jarvimaisen
Kokemadenjoen rantamaisemiin tai tuoda yrityksen Harjavallan huomaan. Ollaan vahvoja ja rohkeita strategiamme tiivistyksen mukaisesti jattaen
vaatimattomuuden vahemmalle. Meilla pitaa olla pokkaa kertoa siitd, mita taalta todella [6ytyy.

Brandikirjassa tiivistetadan Harjavallan tarina, esitelladn sloganit, maaritellaan yhtendinen visuaalinen identiteetti ja ilme, tunnus, varit, fontit seka graafiset
ohjeet. Brandikirja on tarkoitettu kaupungin tyontekijoille ja luottamushenkil6ille, mutta myds kaikille kaupunkilaisille avuksi Harjavallasta puhuttaessa.
Brandikirja ohjaa viestintaa ja markkinointia kaikilla organisaation tasoilla. Sita kdytetaan seka kaupunkia markkinoidessa, sisdisessa viestinndssa etta arjen
toiminnoissa.

Harjavallan kaupungin brandikirjaa on valmisteltu Markkinointi- ja viestintatydryhman (MaVi) moniammatillisena yhteistyona kadyttaen apuna aikaisempina
vuosina kerattyjen kuntalaiskyselyjen kautta saatuja nakemyksia ja Harjavallan kaupungin strategiatyopajojen tuloksia. Visuaalinen suunnittelu ja strategian
kirkastaminen on Kissconsulting Oy:n toteuttamaa.

Tuodaan yhdessa Harjavalta positiivisesti esille yhtenaisella tavalla.



MILLAINEN HARJAVALTA ON?

Harjavalta on mainio mahdollisuuksien kaupunki. Harjavalta on persoonallinen ja vahva teollisuuskaupunki ja hyvantuulinen ja virea asuinpaikka.
Harjavaltalaiset ovat ylpeita kotikaupungistaan eika syytta.

Harjavallassa on asuttu jo 3 500 vuotta. Muinaisen meren rantavalleilla asuttiin jo silloin, kun muu lantinen Satakunta oli viela Ahdin valtakuntaa — ja asutaan
jatkossakin, mikali se meista on kiinni. Perinteisesti pitkdaan asutut paikat on aina perustettu parhaimmille paikoille.

Ne, jotka ovat kdyneet Harjavallassa edellisen kerran 70-luvulla, pitavat kaupunkia rikinkatkuisena ja savujen saastuttamana kaupunkina, jossa pyykkia ei
parane ulkona kuivatella eika siella kasva kuin poppelit. Voi kuinka vaarassa he ovatkaan, elleivat vaivaudu katsomaan Harjavaltaa lahempaa! Meilla on
valtavasti tyopaikkoja ja lisaa tulee. Tydpaikkaomavaraisuus on lahes 150 prosenttia. Sahkdistyva liikkuminen takaa Harjavallan Suurteollisuuspuiston
tuotteiden kysynnan kasvun, mika nakyy jatkuvina ilmastoystavallisind investointeina. Liekkisulatus on saanut rinnalleen kemiallisia prosesseja hyddyntavaa
teollisuutta. Akkuklusterin syntyminen, uudet tehtaat ja tyopaikat seka niihin liittyvat tukitoiminnot luovat hyvaa hyoérinaa.

Eika vain tyota vaan myos vahvaa ja rohkeaa kulttuuria. Emil Cedercreutzin museo on ainutlaatuinen kansallisen tason kulttuurikohde, jonka perima nakyy
patsaina kaupunkikuvassa. Taalla patsaatkin on pantu toihin. Harjavaltalaiset ovat ansiosta ylpeita kulttuuritarjonnastaan. Oma soittokunta tuottaa
musiikkielamyksia laidasta laitaan ja perinteisen elokuisen markkinaviikonlopun aikana kdaynnistyy myos vuotuinen Satasoitto-tapahtuma. Harjavallan
kaupunkikuvassa nakyy patsaiden lisaksi kukkaistutuksia ja Kokemaenjoki.

Harjavalta on ihmisia varten ja Harjavallassa ollaan hyvantuulisia. Harjavallassa jo asuvat pitavat kotikaupunkiaan mainiona asuinpaikkana, josta |6ytyy lahes
kaikkea, mita ihminen tarvitsee. Palvelut ovat kavelymatkan paassa ja harrastaa voi vesihiihdosta frisbeegolfiin ja kaikkea silta valilta mita parhaimmissa
ymparistoissa Honkalan liikuntakeskuksesta Hiittenharjulle saakka. Harjavalta on myds rock, onhan se Karmarockin kotikaupunki. Harjavalta on Karman

verran parempi!



BRANDIN YDIN JA VIESTIT



TYYLI

VAHVA
ROHKEA
ROSOINEN
ROUHEA
MONENLAINEN
RocCK
HERKKA
HYVANTUULINEN



HARJAVALTA ON
3 MYSTINEN JA KIINNOSTAVA







HARJAVALTA ON
TYOTA JA TEOLLISUUTTA




HARJAVALTA ON HYVANTUULINEN




HARJAVALTA
ON
KULTTUURIA
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VAHVA JA ROHKEA

ROHKEASTI MONENLAINEN. VAHVA JA ROHKEA
KAUPUNKI. VAHVA JA ROHKEA YRITYSTOIMINTA.
VAHVA TEOLLISUUS. ROHKEA IHMINEN. VAHVA
TALOUS. ROHKEASTI IDEOIDAAN JA TEHDAAN.
ROHKEA VIESTINTA. ROHKEASTI ONNISTUTAAN JA
UUDISTUTAAN.
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HARJAVALTA

KARMAN VERRAN PAREMPI

Harjavalta kayttaa viestinnassa myos KarmaRock logoa
kampanjanomaisesti. Logo ja slogan viittaa KarmaRock
tapahtumaan, mutta on oivaltavuudessaan hyodynnettavissa
laajemminkin.




VAAKUNA



VAAKUNA

Harjavallan vaakuna on saanut aiheensa Harjavallan lapi virtaavaan
Kokemaenjoen valjastamisesta. Vinoristit kuvastavat joen
patoamista ja salamat kuvastavat 1930-luvulla rakennettuun
Harjavallan voimalaitokseen.

Vaakunan selityksena on: ”“sinisessa kentassa salamakimppu
paaluittain, saatteena sen kummallakin puolella kaksi vinoristia
keskenaan hirsittain; kaikki kultaa.”

Vaakunan on suunnitellut Ahti Hammar ja se vahvistettiin kdyttoon
11.2.1952.

Vaakunaa kaytetdaan enaa vain harvemmin virallisemmissa
yhteyksissa ja Harjavallan kaupungin logo korvaa vaakunan
kaupungin tunnuksena.




TUNNUS



TUNNUS

Rohkeasti juureva

Tunnuksessa on tyypitelty modernilla tavalla
Harjavallan vaakunasta tuttua salama- ja
vesielementtia, jotka kuvaavat Kokemaenjoen
valjastamista. Vaakunasta tuttuun salamaan
yhdistyva pultin/ruuvin kaltainen T-kirjain
kuvaa teollisuutta, voimaa, rohkeutta, energiaa
seka rautaista toimeliaisuutta.




TUNNUKSEN VERSIOT

Varillinen tunnus H A RJ A

Tunnusta tulee kayttaa aina varillisena kun

se on mahdollista. VA ETA
A
RNy AN

L i am lm

Mustavalkoinen tunnus
Mustavalkoinen tunnus on tarkoitettu
kaytettavan esimerkiksi
mustavalkopainatuksissa.

HARJA
VALTA

L




TUNNUKSEN KAYTTO

Tunnusta suositellaan kaytettavaksi
mustalla tai valkoisella pohjalla.

Tunnusta ei tule sijoittaa rauhattomalle tai
sellaiselle pinnalle, josta tunnus erottuu
huonosti.



TUNNUKSEN MINIMIKOKO

Tunnuksen minimikoko on 15mmijase - - - - - - - - - - - - - o oo oo -——=
mitataan koko tunnuksen leveydesta.

| |

| |

| |

| |

Tunnusta ei suositella kdytettavan : :
pienemmassa koossa. | |
| |

| |

| |

| |

| |

|




VARIT



VARIT

Harjavallan brandivareina
kdaytetaan ensisijaisesti mustaa ja
valkoista, joita tehostetaan
harkitusti ja tarpeen mukaan
oranssilla tai harmaalla varilla.

RGB: 30/30/30
CMYK: 0/0/0/100
Pantone Pro. Black

RGB: 255/255/255
CMYK: 0/0/0/0

RGB: 227/114/34
CMYK: 0/65/95/0
Pantone 158

RGB: 157/157/157
CMYK: 0/0/0/50
Pantone Cool Gray 7 EC




HARJA
VALTA = oo

B et et
L i B

Esimerkki typografian kaytosta
Harjavallan verkkosivuilla.

HARJAVALTA - OTSIKKO

Lorem Ipsum dolor sit amet, consectetuer adiplscing elit, sed diam
nonummy nibh eulsmod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisl enim ad minim venlam, quls nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duls autem vel eum Iriure dolor In hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel lllum dolore eu feuglat nulla facllisis at vero eros.




Varimaailma nakyy myos valokuvissa.




TYPOGRAFIA



TYPOGRAFIA

Harjavallan typografiassa Calibri Light COPPERPLATE REGULAR o
I <50 Calibri- ia C | ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
aytetaan Calibri- ja Copperplate abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaas ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAS
kirjasinta. 1234567890 ?1+.,- 1234567890 71+.,-
o . .. e . . Calibri Regular COPPERPLATE BoLD

Calibria kdytetaan leipatekstissa ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAS

ja Copperplatea otsikoissa. abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaao ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAS
1234567890 ?!+.,- 1234567890 ?!+.,-

Calibri Regular Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzddé
1234567890 ?!+.,-

Calibri Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaao
1234567890 ?!+.,-

Calibri Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzado
1234567890 ?!+.,-




KUVAT



KUVAMAAILMA

Kuvat ovat keskeinen Harjavallan kaupungin
viestintakeino. Kuvamaailma on vahva ja rohkea,

kuten Harjavaltakin.




KUVAMAAILMA

Kuvissa esiintyy persoonallisia
ja iloisia harjavaltalaisia.
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Sosiaalisessa mediassa kaytetaan
myoOs rohkeasti arjesta otettuja
elamaniloisia kuvia.

Rosoisuuskin on ihan ok.

Kuvat tuovat esille myds Harjavallan
aktiivisuuden ja moninaisuuden.




Positiiviset kuvasarjat
kertovat Harjavallan aktiivisuudesta
ja yhteishengesta.




WWW-SIVUT



WWW-SIVUT

HARJAVALTA -




BRANDI
ARJESSA



A4 LOMAKE

Tunnuksen leveys: 30mm
Tunnuksen etdisyys yla- ja alareunasta: 13mm

Yhteystiedot:
Copperplate 9 pt, valkoinen

Www-osoite:
Copperplate 9 pt, oranssi

Graafinen elementti:
Korkeus 19mm, musta

HARJA
VALTA

RN A
AN | N



KAYNTIKORTTI 90MM X SOMM

ETUOSA
Vasen- ja ylamarginaali: 7mm HARJA  ETUNIMI SUKUNIMI-SUKUNIMI
Tunnuksen leveys: 15mm !&'Jé ZZ’;Z’L’;:],fs’kaupunk,
Henkilén nimi: Calibri bold 9 pt, musta (isoilla kirjaimilla) o ,
. . . . etunimi.sukunimi@harjavalta.fi
Titteli: Calibri italic 9 pt, musta Puh. 123 456 7890
Yhteystiedot: Calibri regular 9 pt, musta e
Www-osoite: Copperplate 9 pt, oranssi WWW. HARJAVALTA.F]
TAKAOSA

Tunnus ja slogan: Tunnus ja slogan asetellaan keskitetysti
niin, etta molemmille sivuille jaa 30mm marginaali.
Taustavari: Musta




SOMESSA

Sosiaalisessa mediassa
voidaan varipohijilla
toteuttaa huomionostoja
hyodyntaen vareja ja
fontteja.

15.6.2021

TAPAHTUU




TUOTTEET

Erilaiset tuotteet esim. paidat tai muut

markkinointituotteet linjataan samaan brandi-
ilmeeseen.




VIDEOT

Videot ovat hyva tapa viestia mielenkiintoisella
tavalla. Huumoria ja pilketta silmassa sisaltavat videot
hyvilla kuvakulmilla tukevat brandiviestia.




TARINAT

Brandi tulee eloon arjen tarinoilla. Tarvitaan arjesta
poimittuja kohtaamisia, palvelua ja tapaa toimia, joka
puetaan mielenkiintoisen tarinan muotoon.

Tarinoihin sopii huumori, yllatyksellisyys ja
onnistumisen maku.

Tarinat eivat ole keksittyja, vaan ne kumpuavat
oikeasta elamasta ja harjavaltalaisesta tavasta toimia.




YHTENAINEN BRANDITYO ARJESSA

Brandissa tarvitaan yhtendisyytta. Brandin elementteja ja visuaalisuutta on hyddynnettava kaikessa kunnan materiaalissa niin sisdisesti ja
ulkoisesti.

Sisdisessa kuin ulkoisessa viestinnassa kdytetaan uusia powerpoint- ja word-pohjia ja sekd muussa materiaalissa yhtenaista visuaalista
ilmetta. Muutetaan erilaiset viralliset lomakkeistot myos brandin mukaisiksi. Ndin saadaan aikaan yhtendinen, vahva ja tunnistettava
ilme ja tyyli. Strategia, strategiaviesti ja ilme rakennetaan pohjautumaan ja sopimaan yhteen brandin kanssa.

Kaupunkibrandi ei ole vain markkinointia ohjaava konsepti, vaan sitd, missa me olemme ainutlaatuisia. Se on tapa tehda kaupungin
kehitysta oikeaan suuntaan ohjaavia asioita ja luoda myos tekojen kautta mainetta. Kaikki kunnan teot ja tekematta jattamiset
vaikuttavat maineeseen. Maine rakentuu arkisesta tyosta, vuorovaikutuksesta ja kohtaamisista ihmisten valilla. Siksi jokainen
harjavaltalainen on brandildhettilds. Onnistumiset tulevat teoilla, mutta niita pitda muistaa myos tuoda esille.

Kyse on my0s viestinnan aktiivisuudesta. Mita enemman Harjavalta on esilla positiivisessa valossa niin lehdissa kuin sosiaalisessa
mediassa ja muissa kanavissa, sen vahvemmin Harjavalta jaa positiivisesti mieleen. Taman kautta luodaan myos kiinnostusta ja
vetovoimaa.

Viestintavastuullisten henkildiden lisdksi tarvitaan paljon viestijoita ja Harjavallassa valjastetaan laajat joukot, niin kaupungin tyontekijat
kuin kuntalaiset ja nuoretkin, viemaan tarinoita eteenpain. Myds ammattilaisen apu on kullanarvoista.



YHTEYSTIEDOT

Jos tarvitset neuvoa brandikirjan kaytossa:

e Kaarina Lallukka

Puhelin: 044 432 5204
» Sahkoposti: kaarina.lallukka@harjavalta.fi

e www.harjavalta.fi

* Brandikirjan rakentamisessa toteuttajana Kissconsulting Oy

* Yhteystiedot: Maarika Maury, p. 050-5900412, maarika@kissconsulting.fi
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